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PROGRAMME DE LA FORMATION . +

I. CONSTRUIRE SON BUSINESS PLAN

PUBLIC VISE PREREQUIS MODALITES
Porteur de projet de création Aucun I)I:‘I)A(\()(WIQUFS\

ou de reprise d'entreprise

® Présentiel

ACCESSIBILITE ELIGIBILITE o Inter

. ) . ® |ntra
En inter la formation est Evaluations diagnostiques

dispensée dans une salle avant la formation
adaptée et accessible au
public en situation de

handicap

CARACTERISTIQUES DE LA FORMATION

Durée de la Durée de la Présentiel en Etudes de cas, Suivi par nos Réussite de son

formation: formation: intra ou inter jeux de role, experts : projet de

7h / jour 7 jours entreprise simulations... évaluations creation
d'entreprise

ENVIRONNEMENT TARIFS

PEDAGOGIQUE e Enintra:

Positionnement : T00€/personne

Modalités et outils pédagogiques : Animation : T000€/jour

exercices d'application, mémoires, Bilan : 200€/personne

ordinateur, videoprojecteur,

caméscope, film, cas écrits, QCM, ® Eninter:

support de contenu papier Positionnement : T00€/personne
Evaluation des acquis : formative, Animation : 300€/personne
formatrice, sommatives critériées Bilan : 200€/personne
Evaluation de la satisfaction des

apprenants : questionnaire individuel

et anonyme a chaud DELAI D'ACCES

Evaluation satisfaction financer

. i . : . ) 1 mois maximum & partir de la
‘questionnaire d'évaluation a froid

signature du contrat de prestation



PROGRAMME DETAILLE

PARTIE REDACTIONNELLE

Pourquoi faire un business plan
La structure du BP

Comment faire un BP

Etude de marcheé

Etude de la situation actuelle
Trouver les financements

Les aides et exonérations
Choisir un statut d'entreprise
Choisir le regime fiscal de
l"'entreprise

Choisir le statut du dirigeant
Stratégie et plan marketing
Stratégie commerciale

Les formalités de création
Formaliser la partie rédactionnelle

du BP

DEFINIR LES ELEMENTS CLES DE
LA STRATEGIE

Se concentrer sur la valeur, créer

une offre unique, se focaliser sur

le client final (orientation client /
profit)

Définir une opportunité de marché
Déeterminer |'offre sur la base

d'une connaissance client pointue

CONCEVOIR LA CHAINE DE
VALEUR ET CREER DE NOUVEAUX
ESPACES STRATEGIQUES

Deéfinir la position de l'entreprise
sur son marché

Décrire le modéle économique

Le canevas du Business model

Le marketing mix

PARTIE CHIFFREE

Les éléments du prévisionnel
financier

Le compte prévisionnel de
résultats

Les Soldes Intermédiaires de
Gestion (S1G)

Le tableau de trésorerie

Les indicateurs financiers

Le bilan prévisionnel
Formaliser la partie chiffrée du

Business Plan

VEILLE EXTERNE

Effectuer une veille stratégique
Analyser sa concurrence

Faire le diagnostic de son macro-
environnement

Analyser les opportunités et les
menaces du marché

Effectuer une enquéte
consommateur

Définir le couple produit/marcheé
Quantifier le potentiel de son

marche

VEILLE INTERNE

Faire le diagnostic interne de son
entreprise
Définir son positionnement

Finaliser son positionnement

Retour au sommaire




